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1. Introduccioén

"No hay viento favorable para el que no sabe donde va". (Séneca)

El nUmero de estadounidenses que han seguido la campafia politica a le
Casa Blanca a través de Internet (24%, 9% en el 2000) ha crecido mas de
doble desde el aino 2000, con los jovenes abandonando a los medios
tradicionales a favor de la web (42%, 20% en el 2003).

(Pew Research Center, enero 2008)

;. Tiene sentido el art. 53 de la Ley Electoral?. “No puede difundirse
propaganda electoral ni realizarse acto alguno de campafia electoral une
vez que ésta haya legalmente terminado”.



2. Los partidos politicos

Funciones (tradicionales) de los partidos politicos:

Socializacion: reforzar la cultura politica y el comportamiento politico.
Movilizacion: activo participante en la vida publica.
Participacion:

o Activa: seleccion de lideres, campafas electorales, voto y tarea:
rutinarias del partido (reuniones, campanas informativas, acciones
puntuales), los militantes como ciudadanos que ejercen una presio
partidista en la vida politica.

o Pasiva: obediencia y disciplina.

Legitimacion: articulacion del apoyo y la confianza de los ciudadanos er
las reglas del juego del sistema politico.

Representacion: funcion basica conforme al sistema politico democratico.
Operatividad del régimen politico:

o Capacidad de los partidos para producir politicas publicas.

o Grupo organizado homogéeneo de agregacion de intereses coi
disciplina interna que se enfrenta a otros grupos de ciudadanos que
representa otros intereses/ideologias.

o Suministran al Estado los Cuadros politicos.



Funciones actuales de los partidos politicos:
* Contexto:

- Profunda distorsion (desafeccion) entre la oferta partidista y las
demandas de la sociedad.

- Disonancia de las funciones tradicionales de los partidos con los
requerimientos que se les hacen, por lo que es necesario paliar i
brecha abierta entre las demandas politicas de la sociedad y la oferte
politica anquilosada.

- Elementos del sistema politico democratico contemporanec
Instituciones representativas, gobernacion a gran escala y masas d
ciudadanos pasivos (frente a un pequeio grupo muy activo, pero po
cauces alternativos).



Las dos funciones basicas que todavia desarrollan los partidos
politicos en la actualidad son las de:
e Nuevas caracteristicas de las funciones derepresentacion.

o Modificacibn en su comportamiento a consecuencia de las
presiones de grupos sociales que no se siente representados
marginados del sistema politico.

o Se ven obligados a desarrollar dos tipos de capacidades (1) para
trascender la division subcultural a nivel de la élite y (2) para elabora
las soluciones mas adecuadas a las demandas de las subculturas.

o Los partidos siguen facilitando la estructuracion del voto. La
practica ausencia de candidaturas independientes lo fomenta
refuerza la cohesion del grupo parlamentario y el alto grao de
disciplina.

o La capacidad de los partidos de agregar intereses y demandas e:
cuestionada por el hecho de desvincularse los grupos de interés de
los partidos > Pérdida de identificacion (crisis ideoldgica) de los
grupos de interés que les lleva a optimizar sus intereses fuera de
circuito partidista.

e Los partidos politicos y la accion de gobierno (operatividad del régimen
politico).



La relacion entre evolucion tecnoldgica y sistemas de gobierno ha
propiciado tres modelos de democracia (Juan Varela):

. La imprenta permitio la democracia deliberativa (difusion rapida de
informacion y opiniones en poblaciones pequenas).

. Los medios de comunicacion de masas (radio, prensa y relevision),
permitieron recuperar el control social por parte de las élites
desconectando a los ciudadanos de la participacion activa de lo¢
debates y la toma de decisiones (excepto elvoto).

. Internet devuelve al ciudadano la capacidad de participacion en rede
distribuidas de dificil control politico y combina en cierta forma los
aspectos deliberativos y participativos incompatibles en modelos
previos.



Nuevos cambios:

Jerarquia organizativa

Liderazgos transparentes basados
en el merito

Control

Influencia y relevancia

Agrupaciones territoriales

Activismo online

Maquinaria electoral

Activismo espontaneo y a la carta

Acciones tradicionales

Creatividad politica y
retroalimentacion on/off line
(viralidad, ciberacciones)

La Sede

Comunidades politicas en red
(redes sociales)




Las e-lecciones de Segolene (A. Gutérrez-Rubi):

1.e-Primarias: proceso inédito de renovacion militante politica (68.000 nuevos
militantes a través de internet -jovenes, urbanos y progresistas- atraidos por |
posibilidad de de ser decisivos en la eleccion del candidato).

2.Désirs d'avenir:movilizacion de activistas y ciudadanos para un dialogc
participativo (discusion horizontal) para una nueva politica de cambio er
Francia (superacion de limites organicos y las fronteras ideologicas del PSF).
3.El off no existe: todo se graba, todo se escucha, todo se ve (debate ...;.
puerta cerrada?).
Todos los ciudadanos son periodistas (periodismo ciudadano) en la Web 2.0.
4.Todo esta conectado (declaraciones en China y affaire Canada).

5.Comunidad Segospheére, aunque sin bloggers de referencia ni influencia en
los medios convencionales que generasen opinio publica.

6.ldentidad online: Sarkozy.fr Vs. Desirsdavenir.org / Royal.



Se considera que el ambito de la politica es de los menos proclives
a integrar internet en su accion por:

1.El desconocimiento de las herramientas entre la clase politice
(brecha digital).

2.El peligro percibido por los aparatos de los partidos politicos ante |
perspectiva de pueda cambiar los sistemas de asignacion de
autoridady establecimiento de jeraruias dentro de los partidos.



2. ¢Como es la Generacion YouTube? (J. A. del Moral- Alianzo)

1.La tele les aburre (¢ interaccion?, anuncios...).

2.Se sienten mas a gusto con el sms y la mensajeria instantanea que con e
teléfono.

3.Quieren escribir sus vivencias, al igual gue los adultos las cuentar
oralmente (jfuera timidez!).

4.No entienden que la cultura tenga propietarios.

5.Utillizan el ordenador socialmente (desde chatear hasta trabajal
colaborativamente).

6.No saben buscar algo sin Google.

7.Fotografian todo.

8.Valoran la autenticidad de las cosas (Marketing viral: es mejor transmiti
mensajes a traves de personas en las que se confie que de forma masiva).

9.Politicamente son muy revolucionarios, como todos los jovenes, pero creel
que pueden cambiar el mundo con las TICS y sus herramientas (“Por un:
vivienda digna”).

10. Son seres globales.

11. Mayor activismo politico y mas actitud critica y exigencia (G.Rubi).

12. Nuevos liderazgos: buenos comunicadores, al bloguear saben elaborat
discursos y construir relatos, tiene conocimientos de disenos y manejan cor
soltura la fotografia digital...



3. Politica 2.0

De 350 diputados, tan s6lo 35 tienen blog.

28 son hombres.

22 son socialistas, 6 populares, 3 de IU-ICV y 2 de ERC y de CiU gut
escriben en catalan.

Internet es una meta volante en la carrera hacia la meta.

Estar en Facebook, tener un canal en Youtube o estar registrado en
Flickr no es el factor decisivo para ganar unas elecciones, peroes
iImprescindible para figurar como abanderados de |la modernidad .
Representa la idea de los nuevos tiempos.



Fases en el desarrollo de la blogopolitica (Juan Varela — Periodistas
21):

1.Blogs personales ejercen de prescriptores politicos alternativos a los
medios tradicionales.

2.5urgen comunidades de ciudadanos que discuten acontecimientos
politicos a través de los medios participativos.

3.Aparicion de comunidades politicas afines ideologicamente alrededo!
de medios sociales.

4.Los politicos utilizan los medios sociales como herramientas de
comunicacion y marketing politico.



Posibles tendencias de la blogosfera:

. Actitud critica, foro de debate y propuestas, abierta y combativa >
Democracia directa / extrema (Ratcliffe & Lebkowsky)

Vs.

. Adocenamiento de los mensajes por la presencia de los cargos electos
- Herramienta de marketing politico de una democracia asentada er
un sistema de partidos profesionalizado y jerarquizado.

¢Que podemos conseguir si aplicamos las TICS a los politicos /
partido politico? (Juan Freire):

. Darle al innovador una ventaja competitiva que le permita mejoras su
influencia dentro y fuera de su organizacion.

. Generar un cambio de mentalidad, de modelo de relacion co la
sociedad, y hacer viables proyectos mucho mas interesantes pare
los ciudadanos.



Los principios de la politica 2.0 (Le crédo de Netpolitique.net):
1.La democracia es un dialogo.

2.Desde hace 50 afos, los politicos se han acostumbrado a comunicar
traves de los medios de masas.

3.La utilizacion de estos medios de masas ha impuesto un modelo dominante
de comunicacion vertical: impersonal, largo, homogéneo y unidireccional.

4.Cada nuevo medio genera sus propias reglas de comunicacion. En los ano:t
setenta, Nixon, Chaban-Delmas y Miterrand se han dado cuenta de ello: los
tres han perdido elecciones por no utilizar correctamente la television.

5.El juego politico consiste en enviar informacion de un punto a una audienciz
Es el modelo de comunicacion tradicional, que sigue los principios de
telégrafo: un emisor envia un mensaje a un receptor con la esperanza de
influirle.

6.En la Red, se produce una situacion inédita: el receptor ignora el mensaje
tiene el control de lo que quiere escuchar y no hara caso salvo que tenga le
Impresion de que el emisor se dirige a él como individuo.



7. Internet promete un sistema de informacion abierto que permite a todos
contrastar la informacién con otras fuentes.

8. El medio Internet permite hablar a todos dirigiendose de manera personal ¢
cada uno.

9. Una regla basica de la comunicacion politica es mantener el control de
mensaje.

10. Pero ya no es posible controlar el mensaje.
11. Las técnicas clasicas de la comunicacion politica (gestion de |
informacion, comunicacion televisiva, relaciones publicas) empiezan a sufrir y.

la presion de los nuevos medios.

12. Utilizando la Red no evitamos a los medios sino que los multiplicamos
Cada internauta se convierte en una posible fuente de opinion.

13. Mas importante gue Internet son las comunidades que Internet estructura
En esta realidad radican al mismo tiempo la fuerza y la complejidad del medio.



14. Los politicos tienen razones para tener miedo a Internet si no son capace
de integrar la interactividad y las reglas del medio.

15. La Red permite afrontar el tipo de dialogo al que la democraci:
representativa aspiraba desde siempre.

16. Los individuos pueden ahora encontrar medios para hacerse oir. Es lo gqu
se conoce como "vigilancia activa".

17. El medio favorece el humor: las parodias circulan mas rapido que las
doctrinas.

18. La politica en la edad de la Red significa que la gente se hace mas
organizada e inteligente colectivamente.

19. La red facilita el acceso a la informacion y el paso a la accion.

20. Si ciudadanos y partidos empiezan a participar en este nuevo medio,
Internet hara germinar las condiciones de una nueva practica democratica.



El auge de la video politica

Los candidatos no tiene que buscar a las camaras; a partir de ahora, la
camaras los encontraran ellos en todo momento.

1.La politica es cada vez mas emocional. Frente a la palabra esta I
imagen.

2.El publico solo conecta con lo entretenido, y hay muy poco tiempc
para captarlos.

3.Se valora lo dinamico y lo innovador, hay que aprovechar las nuevas
tecnologias y usar a los medios como altavoz.

4.Al publico no le gusta la politica, y es importante saberlo.
5.No hay que aburrir. Los videos no deben durar mas de un minuto.
6.Hay que usar el lenguaje de tu publico.

7.Facilitar la comunicacion viral.



John Kerry (2004) anuncio por correo electronico el nombre de su niumero 2
y candidato a vicepresidente, John Edwards.

Lanzamieno de candidaturas en YouTube (John Edwards, Hillary Clinton,
Barack Obama).

El “macaco” del senador republicano George Allen y la “cabezadita’ de
Conrad Burns.

La videopolitica no soOlo sera clave en los debates electorales, en los
anuncios programaticos o en los discursos de los candidatos. También seré
decisiva en la movilizacion de los activistas, captacion de fondos y en le
decision electoral, pero sobre todo, porque cambiara la percepcion que
tenemos de los candidatos y de la propia actividad politica.

Los candidatos van a estar sometidos a una auténtica competicion en |
gue, ademas de sus dotes como politico-candidato, seran evaluados
considerados muchos de otros aspectos de sui personalidad.

El publico quiere conectar directamente con los aspirantes de una maner:
personal, por lo gue se personalizan las preguntas y las respuestas (CNN).



Las oportunidades son mayores, pero los errores son mas letales en ¢
nueva Sociedad de la Informacion y la Comunicacion.

Los blogs no deben ser nuevos formatos para viejas practicas
(trasladar los discursos y columnas de opinion del papel al ciberespacio).

Si solo hablas de politica y desde el punto de vista “correcto” del partido solc
seras leido por los partidarios y detractores, perono interesaras a nadie y
no tendras influencia ni impacto real alguno.

Ya no se entiende una campafa electoral sin tener en cuenta todos lo:
escenarios y posibilidades que ofrece la Web 2.0.

Mas que desplegar una estrategia politica en la red, su papel es el de
generar interes, captar la atencion y contagiar entusiasmo.

En las campafas electorales se persigue “ser omnipresente” e interne
responde a la necesidad de cotidianizar al candidato, como nuevo medit
gue es, ademas con una audiencia joven, a la que es tan dificil llegar.

El medio es el mensaje: la retroalimentacion entre los medios digitales
(on) y tradicionales (off line) abre nuevas oportunidades al margketing
politico.



4. El politico bloguero

"La politica 2.0 no es tener un blog; es cambiar el paradigma de It
representacion por el de la participacion directa. En definitiva, supone ul
cambio radical en la relacion de los partidos con la ciudadania y tambiée
en la propia estructura y en las practicas habituales de los partidos
politicos".

Pablo Aretxabala

El politico bloguero: decalogo

1.Escribe tus propios post.

2.Permite el debate en los comentarios y comenta personalmente.
3.Escuchay lee a otros mucho mas de lo que escribas.
4.Participa en los debates de otros blogs.

5.No hace caso al jefe de prensa y escribe lo que quieras.

6.No solo des tu opinidn, pregunta a tu audiencia.

7.Expresa tus opiniones, no solo las de tu partido.

8.No solo postees de politica (es un aburrimiento)

9.No abandones el blog pasadas las elecciones.

10.En resumen, actla antes como bloguero que como politico.



¢De qué le sirve ala ciudadania que un politico tenga blog?

« Es un indicador interesante del nivel de transparencia, honestidad y
sinceridad del politico.

« Permite el acceso directo, sin pasar por los medios de comunicacior
ni por los aparatos de los partidos.

« Abre la puerta al debate, al intercambio de opiniones, y por lo
tanto al cuestionamiento de los planteamientos propios.

. Posibilita una mayor exigencia, un mayor control de la actividad del
politico.

. Facilita el traslado de sugerencias, propuestas e ideas (también
guejas, insultos, etc)

« Y sobretodo: junto con otras herramientas, devuelven un poco de
poder ala ciudadania representada frente a sus representantes



¢,Un salto evolutivo de la politica?

. Los blogs forman parte de un conjunto de herramientas que posibilitan |
gue se ha venido llamando la Politica 2.0

« Pero la Politica 2.0 no es tener un blog; es cambiar el paradigma de la
representacion por delegacion (politica 1.0) por el de la participacior
directa (politica 2.0).

« En definitiva, supone un cambio radical en larelacion de los partidos
con la ciudadania y también en la propia estructura y en las
practicas habituales de los partidos politicos.

. La tecnologia es un instrumento que posibilita todo esto, pero no es u
fin en si mismo. Si detras de la tecnologia no hay voluntad de permitir,
posibilitar e impulsar la participacion ciudadana tendremos mas de
lo mismo.



5. Reflexiones finales

. ¢ Es el debate politico mas abierto y enriquecedor?.

. Trolls y “ciber guardianes”, perdon “ciber voluntarios™.

. Propaganda disfrazada de conversacion.

. Muchas opiniones y pocos debates.

. Laimagen se impone a la conversacion (iPsoe.Tv, WebCameron)

. ¢ Oe esta reinventando la relacion entre los gobernantes y los
gobernados, entre el liderazgo politico y la ciudadania™? (Nicole-Anne
Boyer)

. ¢La politica en interner puede aprovechar esa desafeccion
alejamiento de la politica profesional para crear una democracia ma:
participativa y directa?

. ¢ Nueva politica o s6lo mas politica?

. ¢ Se puede devolver la politica a los ciudadanos con un sistema politicc
de partidos profesionalizado y una legislacion electoral con lista:
cerradas?

. Algunos politicos acceden, pero ¢y los partidos?.
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